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Un nuevo
concepto de
mercadillo en
laciudad

Una “personal shopper” organiza un
mercado de prendas valoradas en “minimo
50 euros” enun acogedor bajo del centro
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localad@atlantico.net

Lapalabramercadillo suele aso-
ciarse con puestos al airelibre enlos
que uno puede bacerse con pren-
das de ropa a un precio muy redu-
cidoyuna gran cantidad de perso-
nas se acumula en la busqueda de
una buena ganga. En el centro de
Vigo, la “personal shopper” Rosina
Landé hacreadoun nuevo concepto
demercadillo, enel quelas prendas
estin valoradas en “un minimo de
50 euros” y recibe a sus clientes en
un bajo muy acogedor, en grupos
de maximo tres personas.

Su experiencia como “perso-
nal shopper”, asesora que ayuday
aconsejaalas personas adecidirqué
prendas comprar, llevé a Rosina a
poner en marchaeste mercadilloen
un bajo de la calle Elduayen. Des-
de esta semana, en este local uno
puede encontrarse con bolsos, vesti-
dos, faldas, camisetas...todotipode
prendas y complementos variados
ycon mucho estilo, eso sf, todo ello
destinado exclusivamente al pibli-
co femenino.

Elsistemadetruequees biensen-
cillo: cualquier persona podia do-
nar hasta antes de que abriese sus
puertas este pequenio comercio una
prenda “valorada comominimoen

Enelmercadilo se alquilan com

cincuenta euros’, a cambio de un
cheque con el valor del mismo pre-
cio por el quela prenda fue tasada.
Las persenas que no donaron ropa
pueden acercarseigualmente al ba-
JjodeRosinayhacer sucompra “con
dinero ordinario”, pagando previa-
mente una entrada de cinco euros.

La asesora persenal queria “ha-
ceralgo chic”ylo haconseguido. Por
el momento, ya tiene “sobre 75 pe
ticiones” para ir a compraral mer-
cadillo, por lo que igual es necesa-
rio “alargarlo unos dias mas”, pues
enunprincipio cerrariasuspuertas
del proximo 8 deagosto. Todas estas
peticiones, realizadas a través del
mail y del teléfono, son atendidas
por Rosina en grupos de miximo
tres personas, para crear un “am-
biente exclusivo e intimo”y que las
clientas se sientan cémodas, como
en casa. Algunas de ellas no pueden
esperar alafechaenlaqueseles ci-
taparahacerse con alguna prenda,
asiquelepidenatravés del blogque
le seareservada.

Con la ayuda de su hermana
Claudia, consigue que sus clientas
“sevean distintas”, Juntas, visten a
un maniqui que consideran su “Bar-
bie”y cadadiale sacan fotos conlos
distintos modelos paramostrarlos
através del blog y dar a conocer al

o

plementos, como este collar disponible por 75 euros.

Rosina Lando (derecha) atiende a sus clientas conla ayuda de su hermana Claudia.

LAS PRENDAS QUE NO
SE CONSIGAN VENDER

-DURANTE ESTOS DIAS

EN EL MERCADILLO DE LA
CALLE ELDUAYEN SERAN
DONADAS A UNA ONG

publico las prendas de las que dis-
ponen.

LAEMPRESA
Rosinavaaconvertirel blogdeeste
mercadilloenel portal desu propia
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empresa, Rosland, especializadaen
elambitodelaasistenciapersonal
enlacompraderopayadelantaque
la presentacion de esta empresa,
que es el proximo evento que
estd organizando, contard con la
colaboracién especial del disefiador
Brandery Summer.

Rosina confiesa que le encanta
“escuchar ala gente”y se conside-
raunapersona “lealy confidente”,
A esto habria que sumarle sulado
solidario, pues todas las prendas
que no se vendan en el mercadillo
las destinard a una ONG. Estos
atributos son necesarios para ser

JN.LANDIN

una buena “personal shopper”, ya
queticne unarelacion directa con
sus clientas, que analiza a través
deun cuestionarioyun estudio de
sus vidas.

Esta empresaria atiende a la
gente quellegaa Vigo para partici-
paren congresosy ferias también,
yamujeres queaveceslanecesitan
deacompaiante parasu compras,
yotras directamentele encargana
ella que se haga responsable de la
compra de sus prendas. Rosina es
paraellasuna “hadamadrina” que
consigue que sus clientas “huelan
siempre a éxito”a

LAJOYADELLOCAL,
HEPONIBLEPARA
USARUNASHORAS

Ademésdecomprarlasprendas
quemasle gustenauno,enel

paradisfrutardeélduranteunas
horas.Juntoaél,seencuentrala
portadadelclésico“Desayunocon
diamantes”.
Comolaprotagonistadelfilm,
AudreyHepburn,muchasmujeresde
hoyendiaquierensentirsedeseadas

Rosina y y asi
tambliénse puedenalquilar podrdser.Hablandodeidolos,
mplemer para Rosir ecurreal
utilizarencualquierocasién deCarrieBradshaw, protagonista
, COIT una de N York”.Seginella,
bodaocelebraci d tipo™.  hayuna lubdefansdeest:
Entreestoscomplementohayuno  mujerentrelasmujeres (muchas
i 1 deellasj dehoyendia. Al

quebrillaporst

decomprases“lajoyadellocal”.
Setratadeuncollarexclusivo,gue
nohayenVigo,yquepor75euros
cualquiermujerpuedehacerse

igualqueella, puedenrenovarsu
fondodearmariocontinuamentey
conseguirvestir“aldfa” conprendas
actualizadas, aconsejadas por
Rosina.



